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Sammendrag

Klimaholdninger:

Nesten seks av ti mener at klimaendringene er menneskeskapte, og litt flere er bekymret for konsekvensene av klimaendringene (nesten
syv av ti). Fire av ti mener at Norge tar for lite ansvar for a redusere klimapavirkning. Litt over halvparten mener at klimaendringene er den
stgrste samfunnsutfordringen i dag, en ganske lik andel som i Norge ellers, men en lavere andel enn dem som er bekymret for
konsekvensene av klimaendringene. Knapt én av tre mener at deres eget forbruk ikke har noen betydning for klimaendringene. Drgyt seks
av ti sier seg villige til a redusere eget forbruk for a leve mer miljgvennlig, mens knapt fire av ti mener Norge tar for lite ansvar for a
redusere klimapavirkning.

Strategi og malsetninger blant bedrifter og kommuner:

Halvparten av bedrifter vurderer i stor eller svaert stor grad beerekraftsarbeidet som strategisk viktig. Eierne, kunder og styret er viktigst for
denne vurderingen. De viktigste radgiverne i spgrsmal om baerekraft er ansatte/interne ressurser, hvor 13 prosent har svart dette, men
nesten én av tre svarer at ingen er den viktigste radgiveren. Folkevalgte politikere er viktigst for om kommunene vurderer arbeidet med
baerekraft som strategisk viktig, etterfulgt av statlige myndigheter og ansatte i kommunen. En st@grre andel kommuner enn i landet ellers sier
at innbyggere i kommunen er viktigst for denne vurderingen. Ansatte/interne ressurser er kommunenes klart viktigste radgivere i spgrsmal
om beaerekraft og kommunene i Sgrgst-Norge har oftere svart dette enn kommuner i andre deler av landet. Det er ogsa en mindre andel
kommuner i Sgrgst-Norge som svarer at regionale og statlige myndigheter er den viktigste radgiveren, sammenlignet med det nasjonale
resultatet.

To av fem bedrifter har konkrete mal for & kutte utslipp, men bare litt under halvparten av dem har ogsé en overgangsplan. En av fem
bedrifter har et klimaregnskap, og det er vanligere a ha et klimaregnskap blant dem som ogsa har konkrete mal og overgangsplan. Andelen
bedrifter som har klimaregnskap, gker i takt med antall ansatte og hvor stor omsetning man har. Nesten alle kommunene i Sgrgst-Norges
region har konkrete mal for a kutte utslipp (94 prosent), men kun cirka fire av ti har en overgangsplan. Syv av ti kommuner svarer at de har

et klimaregnskap, og det er vanligere a ha et klimaregnskap dersom kommunen har konkrete mal om 3 kutte utslipp og g/er angsplan
pare anko



Sammendrag (forts.)

Bzerekraftige valg:

Selv om mange (to av fem) svarer at de i liten grad har gjort endringer i egen hverdag for a redusere egen klimapavirkning de siste tolv
manedene, har mange gjort tiltak som reduserer deres klimapavirkning. En av tre har gatt, syklet eller reist kollektivt til jobb eller skole, og
tre av fem har redusert hvor mye mat som kastes. Nesten tre av fem har redusert stromforbruket sitt og to av fem har handlet brukt eller
reparert heller enn a kjgpe nytt. Kvinner har jevnt over, oftere gjort forbruksreduserende tiltak, enn hva menn har. Reduksjon av
kjpttforbruket og antall flyreiser er mindre vanlige tiltak, men er mer utbredt blant dem som har redusert forbruket av hensyn til klima og
milj@. Nesten tre av ti har giennomfgrt tiltakene for & redusere forbruket sitt i hovedsak av hensyn til klima og miljg, og litt over halvparten
av hensyn til egen gkonomi. De som har redusert forbruket sitt av hensyn til klima og miljg har gjort flere tiltak enn hva de som har redusert
forbruket av hensyn til egen gkonomi har.

En av tre boligeiere har giennomfgrt energitiltak i boligen de siste tre arene, og en av ti har ikke enda gjort tiltak, men planlegger a gjgre
det. Hvis man kan velge mellom to ellers like boliger, foretrekker de fleste boligen med hgyere energiklasse.

Tre av ti bedrifter har gjort endringer i forretningsmodellen grunnet klimaendringer. Av de som har gjort endringer, planlegger halvparten a
gjore ytterligere endringer. Bedriftene er i varierende grad villige til 3 betale mer for maskiner, utstyr og kjgretgy som reduserer bedriftens
klimapavirkning, og kjgper i liten grad inn brukte gjenstander til drift eller resirkulerte ravarer. Nesten tre av ti vurderer i stor grad baerekraft
ved anskaffelse av lokaler.

Over halvparten av kommunene har gjort endringer i tjenestemodellen pa grunn av klimaendringer, og en av fire har ikke gjort endringer,
men planlegger a gjgre det. Kommunene er i varierende grad villige til 3 betale mer for produkter og tjenester som bidrar til & redusere
kommunens klimapavirkning, En av tre kommuner i regionen kjgper i stor grad inn brukte gjenstander til drift eller resirkulerte ravarer.
Dette er langt stgrre andel enn for kommunene i landet ellers.
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Sammendrag (forts.)

Tap av natur og naturskader:

Nesten fire av fem personer er bekymret for konsekvensene av tap av artsmangfold og ubergrt natur, nesten like mange som mener at
Norge bgr ta st@érre ansvar for @ bevare mer av sin natur (fire av fem). Drgyt halvparten anser tap av natur som en risiko for hverdagslivet
sitt, men fa bedrifter anser tap av natur som en risiko for virksomheten sin. En av tre kommuner i regionen oppfatter tap av natur som en
risiko for neering i kommunen, og nesten halvparten oppfatter naturtap som en risiko for innbyggerne.

En av fire personer er bekymret for naturskader pa boligen sin. Bedriftene er i liten grad bekymret for at naturskader skal pavirke
virksomhetens daglige drift. Kommunene er i varierende grad bekymret for dette.
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Sammendrag (forts.)

Tilbud og marked:

Befolkningen i Sgr@st-Norge er i middels grad bevisste i sine innkjgp. Over halvparten foretrekker miljgmerkede varer, og nesten halvparten
foretrekker varer som er etisk merket og leverandgrer som tilbyr klimavennlige varer og tjenester. Tre av fem foretrekker varer og tjenester
som er produsert lokalt. Under halvparten er villige til 3 betale mer for baerekraftige produkter og tjenester, men barekraft er ikke spesielt
viktig ved valg av fond og spareprodukter. Mange opplever det som vanskelig a finne ut om varer og tjenester er produsert pa en

baerekraftig mate, likt som i resten av Norge. Halvparten sier de ikke har rad til 3 velge varer og tjenester som er baerekraftige, og litt feerre
mener at utvalget er for darlig.

Bedriftene tilbyr i varierende grad klimavennlige produkter og tjenester, og bedriftene tilbyr dette i stgrre grad enn hva de opplever at
kundene deres ettersper slik tjenester. Kommunene opplever i liten grad at innbyggere etterspgr klimavennlige tjenester, og leverer i
varierende grad dette. Det er vanligere at bedriftene selv stiller krav om baerekraft til leverand@rer og samarbeidspartnere enn at de mottar
slike krav fra kunder og samarbeidspartnere. Over halvparten av kommunene i regionen svarer at de stiller krav om bzerekraft til sine
leverandgrer eller samarbeidspartnere. Dette er en hgyere andel enn i landet ellers.

Etterspgrsel fra kunder er den viktigste driveren for grgnn omstilling i bedriftene, og Ignnsomhet/gkonomi er den viktigste barrieren. For
kommunene er krav fra myndigheter den viktigste driveren, og gkonomi den viktigste barrieren.
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Sammendrag (forts.)

Fremtidsutsikter:

Yrkesaktive og studenter er i liten grad bekymret for at deres egen arbeidsplass skal bli overflgdig, eller at deres kompetanse skal bli mindre
relevant, pa grunn av det grgnne skiftet. Menn er i stgrre grad bekymret enn kvinner og jo hgyere inntekt man har, jo mindre bekymret er
man.

Nesten tre av ti bedrifter anser baerekraft som en finansiell risiko. Flere bedrifter er optimistiske enn pessimistiske med tanke pa hvordan
baerekraft vil pavirke dem de neste fem arene. De faktorene bedriftene oftest tror vil gke er etterspgrselen av deres produkter/tjenester,
samt omsetningen. Lennsomhet er faktoren hvor det er stgrst andel som tror vil reduseres som en fglge av baerekraft, nesten like mange
tror baerekraft vil redusere deres Ipnnsomhet, som tror at beerekraft vil gke deres Isnnsomhet. Nar det gjelder kommunene, tror drgyt
halvparten at antall arbeidsplasser i kommunen vil gke de neste fem arene som fglge av baerekraft.

En av tre bedrifter opplever i stor grad & ha tilstrekkelig kompetanse om baerekraft, og like mange kommuner svarer det samme. Drgyt to av
fem bedrifter og kommuner, mener at de i stor grad er forberedt pa a tilpasse seg nytt regelverk om rapportering og offentliggjgring av
baerekraftsinformasjon. Kommunene har stgrre tro pa at kunstig intelligens (KI) vil veere til nytte i arbeidet med baerekraftig omstilling enn
det bedriftene har.

Arbeidsliv og mangfold:

Over halvparten av bedriftene har konkrete mal for likestilling, inkludering og mangfold. Nesten én av fem yrkesaktive og studenter svarer
at de enten selv har blitt diskriminert eller at de har observert diskriminering pa arbeidsplassen/ studiestedet. Nesten én av fire yrkesaktive
og studenter vektlegger baerekraft og samfunnsansvar ved valg av arbeidsgiver. En av tre svarer at de gnsker a fa flere kollegaer som er ulik
seg selv pa arbeidsplassen sin.
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Om undersgkelsen

Norge har forpliktet seg til FNs baerekraftsmal, og malene har
stor innvirkning pa norsk politikk i kommuner, lokalsamfunn og
nasjonalt. | det felles arbeidet med a na FNs beaerekraftsmal har
bedrifter og kommuner en viktig rolle. Nye lover og reguleringer
gjor det npdvendig med endringer i den daglige virksomheten,
og flere opplever at rammebetingelsene endrer seg som fglge
av klimaendringene. Omstillingsevnen og hvilke tiltak man gjgr
som bedrift eller kommune er fgrende for hvordan arbeidet
med baerekraft blir fremover.

Denne rapporten viser hvordan bedrifter og kommuner tror
deres arbeid med baerekraft vil bli i de neste arene, og hvordan
de jobber med det i dag. Vi belyser flere ulike tema, som
baerekraftig utvikling og mulighetene og utfordringene som
felger med det og hvordan bedriftene ser pa utfordringer med
natur og klima for deres virksomhet. Drivere, barrierer for
omstilling og utvikling, prioriteringer og viktigheten av
forskjellige tiltak analyseres, og forskjeller fremheves.

Det er ikke bare bedrifter og kommuner som sitter med
ansvaret og mulighetene for a drive beerekraftsarbeidet
fremover, ogsa innbyggerne har en viktig rolle. Vi ser ogsa pa
innbyggernes holdninger til baerekraft, handlinger knyttet til
forbruk og forbruksreduserende atferd, barrierer for
baerekraftige valg, samt befolkningens syn pa forholdet mellom
baerekraft og arbeidsliv.

Til sammen danner disse tre malgruppene et godt bilde pa
arbeidet med beaerekraft og hva som kjennetegner regionen
som dekkes av Sparebank 1 Sgrgst-Norge. Regionen som dekkes
er fylkene Buskerud, Vestfold og Telemark.

Vi sammenligner resultatene med resten av Norge i PowerPoint
og viser forskjeller innad i S@rgst-Norge i Excel-dokumentene
som en del av leveringen.
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https://www.fn.no/om-fn/fns-baerekraftsmaal

Malgrupper og datagrunnlag

OM UNDERS@KELSEN RETTET MOT BEFOLKNINGEN

Utvalget ble trukket tilfeldig blant deltakerne i et av Norges st@rste web-panel. Alle deltakerne i panelet er rekruttert giennom
telefonintervjuer eller annen malrettet rekruttering. Utvalget er representativt for befolkningen i Norge. Resultatene er vektet etter
kjgnn, alder og geografi.

Antall intervju i regionen: 301* | Antall intervju totalt i Norge: 6.089
Metode: Webpanel | Gjennomfgrt: 31. januar til 16. mars 2024

OM UNDERS@KELSEN RETTET MOT BEDRIFTER

Undersgkelsen rettet mot bedrifter ble giennomfert blant et tilfeldig utvalg av bedriftsledere. Utvalget er trukket blant bedrifter med
minst én ansatt. Resultatene er vektet etter bedriftsstgrrelse og geografi.*

Antall intervju i regionen: 309* | Antall intervju totalt i Norge: 1.718
Metode: Telefon |  Gjennomfgrt: 17. januar til 20. mars 2024

* Inkludert tilleggsintervju i fylkene.

OM UNDERS@KELSEN RETTET MOT KOMMUNER

357 kommuner i Norge ble invitert til 3 delta i undersgkelsen, og 253 kommuner har svart. Undersgkelsen ble besvart av ordfgrer,
kommunedirektgr (rddmann), eller andre i administrasjonen av kommunen. Det var mulig 3 hoppe over spgrsmal og antallet svar kan
derfor variere.

Antall intervju i regionen: 16 | Antall intervju totalt i hele landet: 253
Metode: Webskjema | Gjennomfgrt: 31. januar til 11. mars 2024
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Befolkningens holdninger til klimaendringer og forbruk

Gjennomsnitt

2024 15 % 15 % M1 % 5% 2,4

Klimaendringene er |
liten grad skapt av

mennesker
Norge 1% 2,3
2024 23 % 4% 2,7
Mitt eget forbruk har
ingen betydning for
klimaendringene
Norge 17 % 2,7
0% 25% 50 % 75 % 100 %

Bl Heltenig M Littenig = Verken eller [ Litt uenig ll Helt uenig Vet ikke
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Bekymring for klimaendringer i befolkningen

Gjennomsnitt

2024 17 % 13% 14 % 34
Klimaendringer er den
sterste utfordringen i
samfunnet i dag
Norge 15 % 3,4
2024 12% 10 % 3,7
Jeg er bekymret for
konsekvensene av
klimaendringene
Norge 13 % 8% 8% 39

0% 25% 50 % 75 % 100 %

Hl Helt enig M Litt enig Verken eller M Litt uenig Il Helt uenig Vet ikke
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En av tre personer mener Norge tar for lite ansvar for a redusere
klimapavirkning

Gjennomsnitt

2024 18 % 5% 29

Norge tar for lite
ansvar for a redusere
klimapavirkning

17 % 4% 3,1

Norge

0% 25% 50 % 75% 100 %

B Helt enig M Litt enig Verken eller [ Litt uenig M Helt uenig I Vet ikke
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Tre av fem personer er villige til 3 redusere eget forbruk for a leve mer
miljgvennlig

Gjennomsnitt

2024 18 % 10 % 10 % 3,6

Jeg er villig til &
redusere eget forbruk for
a leve mer miljgvennlig

17 %

3,6

Norge

0% 25% 50 % 75 % 100 %

B Heltenig M Littenig  Verken eller [ Litt uenig [l Helt uenig Vet ikke

SpareBanko



Halvparten av bedriftene vurderer i stor grad baerekraft som strategisk
viktig

Gjennomsnitt
2024 25% 13% 3,3

| hvilken grad vurderer
bedriften arbeid med
baerekraft som strategisk
viktig?

Norge 26 % 33

0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad [ | liten grad M | sveert liten grad Vet ikke
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Eiere har stgrst innflytelse pa om bedriften vurderer baerekraft som
strategisk viktig

. 52 %
Eiere 0

Kunder
Styret
Ansatte

Myndigheter

B 2024

Leverandarer B Norge

Lokalsamfunnet

Banken
Interesseorganisasjoner
Andre

Vet ikke

0% 20% 40 % 60 %
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Politikerne har stgrst innflytelse pa om kommunen vurderer baerekraft
som strategisk viktig

" 100 %
Folkevalgte politikere

Statlige myndigheter
Ansatte
Innbyggerne i kommunen

Regionale myndigheter

B 2024 (n=16)

Neeringslivet i kommunen B Norge (n=253)

Interesseorganisasjoner
Banken

Leveranderer

Andre

Vet ikke

0% 25% 50 % 75% 100 %
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Daglig leder har det operative hovedansvaret for baerekraft

1%

Daglig leder e

Beaerekraftsansvarlig

HMS

1%
0%

Kvalitet

0%

HR %

0% B 2024

Innkjep 1% B Norge

0%
0%

Finans

0%

Juridisk -

0%

Kommunikasjon
J 0%

21%

Annet 20,84

4%

Ingen har operativt hovedansvar P
(1]

0% 20 % 40% 60 % 80 %
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Hvem er bedriftens viktigste radgiver i spgrsmal om baerekraft?

Ansatte/intern ressurs
Eiere
Bransjeorganisasjon
Leverandgrer

Styret

(Ekstern) konsulent

W 2024
M Norge

Myndigheter
Kunder
Revisor
Bank

Annet

32%
Ingen

0% 10% 20 % 30% 40 %
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Hvem er kommunens viktigste radgiver i spgrsmal om baerekraft?

. 56 %
Ansatte/intern ressurs

KS
Regionale myndigheter
(Ekstern) konsulent

Statlige myndigheter

B 2024 (n=16)
B Norge (n=246)

0%
0%

Bank

%

0
Leverandaerer
I 1%

0%
0%

Revisor

6 %
4%

Annet

0%
Ingen

0% 20% 40 % 60 %
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To av fem bedrifter har konkrete mal for a kutte utslipp

Ja, med overgangsplan

Ja, uten overgangsplan

W 2024
M Norge

57 %
Nei
56 %

Vet ikke

0% 20% 40% 60 %
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De fleste kommuner har konkrete mal for a kutte utslipp

Ja, med overgangsplan

56 %
Ja, uten overgangsplan

B 2024 (n=16)
B Norge (n=251)

Nei

Vet ikke

0% 20% 40% 60 %
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Har din bedrift et klimaregnskap?

Ja

77 %
M 2024

BEL M Norge

79%

Vet ikke

0% 20% 40 % 60 % 80 %



Har din kommune et klimaregnskap?

69 %
Ja

B 2024 (n=16)

BEL B Norge (n=252)

Vet ikke

0% 20% 40 % 60 %
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Fire av ti har i liten grad gjort endringer i egen hverdag for a redusere egen
klimapavirkning

Gjennomsnitt

2024 12% 38% 2,6
I hvilken grad har du
gjort endringer i egen
hverdag for a redusere
egen klimapavirkning de
siste 12 manedene?
Norge 1% 43 % 2,5

0% 25% 50 % 75% 100 %
B | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad
M | liten grad M | sveert liten grad Vet ikke
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Hvilke klimavennlige transportvalg har befolkningen tatt de siste tolv
manedene?

Gatt, syklet eller reist kollektivt til

jobb/skole g

Byttet fra bensin-/diesel-/hybridbil til
elbil

W 2024
M Norge

Benyttet mer hjemmekontor enn tidligere

Byttet ut egen bil med sykkel,
kollektivtransport eller bilkollektiv

0% 10 % 20% 30 % 40%
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Pa hvilke omrader har befolkningen redusert forbruket de siste tolv
manedene?

62 %
Redusert hvor mye mat som kastes
63 %

Redusert stremforbruket (oppvarming,
varmtvann, e.l.)

Reparert kleer/utstyr i stedet for a
kjgpe nytt

B 2024
M Norge

Handlet brukt (bruktbutikk, Finn, Tise,
el)

Redusert antall flyreiser

Redusert kjattforbruket

0% 20% 40 % 60 %
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Flertallet har redusert forbruk av hensyn til egen gkonomi

Av hensyn til klima og milj@

54 %
Av hensyn til egen gkonomi
53 %

W 2024
M Norge

Ingen av disse, andre hensyn var
viktigere

Vet ikke

0% 20% 40 % 60 %
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Gjennomfgrte tiltak etter hvorvidt tiltakene ble gjennomfert i hovedsak av
hensyn til klima og miljg eller egen gkonomi

76 %
Redusert hvor mye mat som kastes
73%

Redusert stremforbruket (oppvarming,
varmtvann, e.l.)

Reparert kleer/utstyr i stedet for a
kjgpe nytt

51 %

Redusert antall flyreiser
31%

Handlet brukt (bruktbutikk, Finn, Tise, 46 %
el) 53%

43 %
Redusert kjottforbruket 27

0% 20 % 40 % 60 % 80 %

M Av hensyn til klima og miljg (n=77) I Av hensyn til egen gskonomi (n=142)
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Hvor stor andel av boligeierne har giennomfgrt energitiltak?

Har ny eller oppgradert bolig som ikke
trenger energitiltak

Gjennomfert energitiltak de siste 3
arene og planlegger flere tiltak

Gjennomfert energitiltak de siste 3
arene, men planlegger ingen nye tiltak

B 2024
M Norge

Ikke gjennomfart energitiltak de siste 3
arene, men planlegger tiltak

Ikke gjennomfart energitiltak de siste 3 e

arene og planlegger ingen tiltak 30%

Husker ikke/vet ikke

0% 10 % 20 % 30% 40 %



* Valg mellom to alternativer, begge
nesten identiske med tanke pa de
egenskapene man gnsker seg.

* Bolig 1 har energiklasse B, men
man ma bruke hele budsjettet
sitt.

* Bolig 2 har lavere energiklasse og
man ma bruke en mindre del av
budsjettet sitt.

* Deltakerne i undersgkelsen fatt
ulike versjoner av spgrsmalet der
bolig 2 har en annen energiklasse
og pris.

* Hver person har bare fatt én
versjon av spgrsmalet, og har
altsa kun svart én gang.

* |spgrsmalet har vi ogsa opplyst
om energiklassene A—G.
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Energiklasse D, bruker
75 % av budsjett
(n=97)

Energiklasse D, bruker
90 % av budsjett
(n=51)

Energiklasse F, bruker
75 % av budsjett
(n=55)

Energiklasse F, bruker
90 % av budsjett
(n=98)

Energiklasse D, bruker
75 % av budsjett
(n=1514)

Energiklasse D, bruker
90 % av budsjett
(n=1464)

Energiklasse F, bruker
75 % av budsjett
(n=1449)

Energiklasse F, bruker
90 % av budsjett
(n=1648)

Alle

|

40%
33%
27 %

54 %

31%
15%

47 %

20 %
33%

61%
16 %
22%

Norge: Alle

|

42%
31%
27%

51%
25%
24 %

51%
22%
27 %

63 %

13%
24%

M Bolig 1

Energiklasse D, bruker
75 % av budsjett
(n=71)

Energiklasse D, bruker
90 % av budsjett
(n=43)

Energiklasse F, bruker
75 % av budsjett
(n=37)

Energiklasse F, bruker
90 % av budsjett
(n=76)

Energiklasse D, bruker
75 % av budsjett
(n=1105)

Energiklasse D, bruker
90 % av budsjett
(n=1112)

Energiklasse F, bruker
75 % av budsjett
(n=1059)

Energiklasse F, bruker
90 % av budsjett
(n=1256)

Bolig 2 Vet ikke

Hvor viktig er boligens energiklasse ved valg av bolig?

Uten vet ikke

45 %

Norge: Uten vet ikke

I

57%
43 %

68 %
32%

70 %
30 %

82 %
18 %




SpareBanko

Har bedriften gjort endringer i egen forretningsmodell pa grunn av
klimaendringer?

Bade har gjort og planlegger endringer

Har gjort endringer

W 2024

Planlegger endringer B Norge

61%
Nei (verken gjort eller planlegger)
62 %

Vet ikke

0% 20% 40 % 60 %
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Har kommunen gjort endringer i egen tjenestemodell pa grunn av
klimaendringer?

44%
Bade har gjort og planlegger endringer

Har gjort endringer

B 2024 (n=16)

Planlegger endringer B Norge (n=252)

Nei (verken gjort eller planlegger)

Vet ikke

0% 10% 20% 30 % 40 % 50 %



Bedriftene er i varierende grad villige til & betale mer for a redusere
bedriftens klimapavirkning

Gjennomshnitt

2024 §EA 30 % 2,8
| hvilken grad er bedriften
villig til & betale mer for
maskiner, utstyr og kjeretay
som reduserer bedriftens
klimapavirkning?

Norge &Z 33 % 2,8

0% 25% 50 % 75% 100 %

M | sveert stor grad M@ | stor grad | varierende grad M | liten grad
B | sveert liten grad [ Vetikke [ Ikke relevant

SpareBanko



Kommunene er i varierende grad villige til 3 betale mer for a redusere
bedriftens klimapavirkning

Gjennomshnitt

2024 (n=16) 44 % 3,0

| hvilken grad er kommunen
villig til & betale mer for
et produkt eller en tjeneste
hvis det bidrar til & redusere
kommunens klimapavirkning?

Norge (n=252) 48 % 18 % & 10% 2,8

0% 25% 50 % 75% 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad
M | sveert liten grad @ Vetikke [ Ikke relevant

SpareBanko



Bedriftene kjgper i liten grad inn brukte gjenstander til drift eller
resirkulerte ravarer

Gjennomsnitt
2024 gz 16 % 25% 2,5

I hvilken grad kjeper bedriften
inn brukte gjenstander til
drift — f.eks. maskiner, utstyr
og mebler — eller resirkulerte
ravarer — f.eks. plast, metall
og tekstiler?

Norge 25% 2,7

0% 25% 50 % 75 % 100 %

B | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad
B | sveert liten grad I Vetikke [ Ikke relevant

SpareBanko



Kommunene kjgper i liten grad inn brukte gjenstander til drift eller
resirkulerte ravarer

Gjennomshnitt

2024 (n=16) 13% 6% 2,6

| hvilken grad kjgper kommunen
inn brukte gjenstander til
drift ? f.eks. maskiner, utstyr
og mebler ? eller resirkulerte
ravarer ? f.eks. plast, metall
og tekstiler?

Norge (n=253) 31% 17 % 6% 2,4

0% 25% 50 % 5% 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad
M | sveert liten grad [ Vetikke [ Ikke relevant

SpareBanko



En av fire bedrifter vurderer i stor grad baerekraft ved kjgp eller leie av
lokaler

Gjennomsnitt

- - - )
- - - -

0% 25% 50 % 75 % 100 %

2024 gD

| hvilken grad vurderer
bedriften baerekraft ved kjop
eller leie av lokaler?

Norge

B | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad
B | sveert liten grad @ Vet ikke [ Ikke relevant

SpareBanko



Fire av fem personer mener at Norge bgr ta stgrre ansvar for 8 bevare mer
av sin natur

Gjennomsnitt

2024 13% 43
Norge bear ta starre
ansvar for a bevare mer
av sin natur
Norge 12 % 4,2

0% 25% 50 % 75 % 100 %

Bl Helt enig M Litt enig Verken eller [ Litt uenig Il Helt uenig Vet ikke

SpareBanko



Tre av fire personer er bekymret for konsekvensene av tap av
artsmangfold og ubergrt natur

Gjennomsnitt

2024

Jeg er bekymret for
konsekvensene av tap av
artsmangfold og uberart

natur
Norge 12% 4,1
2024 23 % 3,6
Jeg ser pa tap av natur
som en risiko for mitt
hverdagsliv
Norge 20 % 3,6

0% 25% 50 % 75 % 100 %

Bl Heltenig M Litt enig Verken eller M Litt uenig Il Helt uenig Vet ikke

SpareBanko



En av fire er bekymret for naturskader pa boligen

Gjennomsnitt

2024 25 % 2,6
Jeg er bekymret for
naturskader pa boligen
min
Norge 24 % 2,7

0% 25% 50 % 75% 100 %

Hl Helt enig @ Litt enig Verken eller [ Litt uenig M Helt uenig I Vet ikke

SpareBanko



Bedriftene ser i liten grad tap av natur som en risiko for virksomheten

Gjennomsnitt

2024 18 % 2,0
| hvilken grad ser
du pa tap av natur
som en risiko for din
virksomhet?
Norge 16 % 2,2

0% 25% 50 % 75% 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad Il | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



SpareBanko

Tap av natur som risiko for naering og innbyggere i kommunen

Gjennomsnitt

| hvilken grad ser du pa tap av
natur som en risiko for naering i
kommunen?
Norge (n=251) 39% 3,2
2024 (n=16) CEZ 25% 31
| hvilken grad ser du pa tap
av natur som en risiko for
innbyggere i kommunen?
Norge (n=251) 33% 33
0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad @ | stor grad | varierende grad M | liten grad @ | sveert liten grad Vet ikke



Bedriftene er i sveert liten grad bekymret for at naturskader skal pavirke
virksomhetens daglige drift

Gjennomsnitt

14 % 2,0
| hvilken grad er du bekymret
for at naturskader kan pavirke
virksomhetens daglige drift?
16 % 2,2

0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad @ | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



Kommunene er i varierende grad bekymret for at naturskader skal pavirke
kommunens daglige drift

Gjennomsnitt

2024 (n=16) JERS 44 % 2,9
| hvilken grad er du bekymret
for at naturskader kan pavirke
kommunens daglige drift?
Norge (n=251) & 42 % 3.1

0% 25% 50 % 75% 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad M | sveert liten grad I Vet ikke

SpareBanko



SpareBanko

Over halvparten foretrekker varer som er miljgmerket

Gjennomsnitt

2024 28 % 7% 9% P&
Hvis mulig, velger jeg
varer som er miljgmerket

Norge 28% 7% 9%
jeg varer som er etisk
produsert (f.eks. merket
med «Fair trade») Norge 31% 9% 10 % 4%
Hvis jeg handler nye 2024 27 % 16 % 17 % 5%
kleer, ser jeg etter
merker som ivaretar klima
og arbeidsforhold Norge 33% 14% 16% L9
Hvis mulig, velger jeg 2024 27 % 8% (OF7 3 5%
leverandarer som tilbyr
klimavennlige varer og
tienester Norge 31% 8% 9%
0% 25% 50 % 75% 100 %
M Heltenig M Littenig  Verken eller [ Litt uenig I Helt uenig ™0 Vet ikke

3,5

3,56

3,3

3,3

29

3,0

34

3.4




Nesten to av tre personer foretrekker varer og tjenester som er produsert
lokalt

Gjennomsnitt

2024 23% 4% T% EX 3,7

Jeg kjoper helst varer
og tjenester som er
produsert lokalt

24 %

3,7

Norge

0% 25% 50 % 75 % 100 %

Bl Helt enig M Litt enig Verken eller [ Litt uenig M Helt uenig I Vet ikke

SpareBanko



Mer enn to av fem er villige til 3 betale mer for produkter og tjenester
som er baerekraftige

Gjennomsnitt

2024 21% 3.1
Jeg er villig til &
betale mer for produkter
og tjenester som er
baerekraftige
Norge 20 % 3,2

0% 25% 50 % 75% 100 %

M Heltenig M Littenig ~ Verken eller [ Litt uenig M Helt uenig [ Vet ikke

SpareBanko



En av fem personer sier det er viktig med baerekraft nar de velger fond og
spareprodukter

Gjennomshnitt

23 % 28
Hvor viktig er beerekraft
nar du velger fond og
spareprodukter?
26 % 2,8

0% 25% 50 % 75% 100 %

M Sveert viktig Il Noksa viktig Verken eller
M Lite viktig M lkke viktig 0 Sparer ikke i fond eller spareprodukter

SpareBanko



Bedriftene opplever at de har stgrre tilbud av klimavennlige produkter og
tjenester enn det kundene etterspgr

Gjennomsnitt

2024 23% 13 % 13% 4% 3,3
| hvilken grad tilbyr
bedriften klimavennlige
produkter og tjenester?
Norge 25% 12% 14 % 4% 3,3

2024 14.% 24.% 2.4
| hvilken grad
ettersper kundene dine
klimavennlige produkter
og tjenester?
Norge 14 % 22 % 2.4

0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad @ | stor grad | varierende grad @ | liten grad M | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



Kommunene opplever i liten grad at innbyggerne etterspgr klimavennlige
tjenester

Gjennomsnitt

2024 (n=16) 44 % 56 % 34
| hvilken grad leverer kommunen
klimavennlige tjenester?
Norge (n=248) 23% 65 % 3,2
2024 (n=16) &4 63 % 2,7
I hvilken grad ettersper
innbyggerne klimavennlige
tienester?
Norge (n=248) & 48 % 2,5
0% 25 % 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad M | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



SpareBanko

Barrierer for baerekraftige forbrukervalg
a velge baerekraftige varer og tjenester

Det er vanskelig a finne AL

ut om varer og tjenester
er produsert pa en

baerekraftig mate Norge

2024
Jeg har ikke rad til &
velge varer og tjienester
som er baerekraftige
Norge

2024
Utvalget av beerekraftige
varer og tjenester er for
darlig
Norge

0% 25%

Hl Helt enig M Litt enig

nesten halvparten har ikke rad til

Gjennomsnitt

17 % l 8% 4,0
17 % 7% 4,0

20 % 17 % 9% 33

22% 16 % 10% EED 33

2 He
29 % 17 % 36

50 % 75 % 100 %

Verken eller [l Litt uenig Il Helt uenig Vet ikke



Ettersporsel fra kunder er den viktigste driveren for grenn omstilling i
bedriftene

Ettersparsel
fra kunder

Krav fra
myndigheter

Holdninger/meninger
hos de ansatte

Konkurranse pa
markedet

Tilgang til
finansiering

Kompetanse

Teknologi
Lennsomhet/@konomi 38 %
Annet 29 %

32 %

Vet ikke

B Barrierer B Drivere

SpareBanko



SpareBanko

Krav fra myndigheter er den viktigste driveren for grenn omstilling i

kommunene

Krav fra myndigheter

Kompetanse

Teknologi

Holdninger/meninger hos de ansatte
Ettersparsel fra innbyggerne
Tilgang til finansiering

@konomi

Annet

Vet ikke

63 %

63 %

B Barrierer B Drivere

46 %



Vanligere at bedriftene stiller krav om bzerekraft enn at de mottar krav om
baerekraft

Gjennomsnitt
. . 2024 27 % 15 % 21 % 2,9
| hvilken grad stiller ’ . ’
din bedrift krav
om baerekraft il
leverandarer eller
samarbeidspartnere?
P Norge 28 % 2,9
2024 22 % 2,4
I hvilken grad mottar
din bedrift krav om
baerekraft fra kunder
eller samarbeidspartnere?
Norge 24 % 2,5
0% 25% 50 % 75 % 100 %

B | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad [ | liten grad I | sveert liten grad I Vet ikke

SpareBanko



Over halvparten av kommunene stiller krav om baerekraft

Gjennomsnitt

44 % 3,8

2024 (n=16)

| hvilken grad stiller din
kommune krav om baerekraft
til leverandarer eller
samarbeidspartnere?

49 % 8% Lk 3,4

Norge (n=253)

0% 25% 50 % 75% 100 %

B | svaert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad @ | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



De fleste er ikke bekymret for egen arbeidsplass og kompetanse i det
grgnne skiftet

Gjennomsnitt

2024 R 11 % 16 % 55 % 7% 1,8

Jeg er bekymret for at
min arbeidsplass blir
overfledig pa grunn av
det grenne skiftet

Norge 12%

5% 1,7

2024 16 % 1,8
Jeg er bekymret for
at min kompetanse blir
mindre relevant pa grunn
av det grenne skiftet
Norge 15 % 1,8

0% 25% 50 % 75% 100 %

B Helt enig M Litt enig Verken eller [ Litt uenig Il Helt uenig [ Vet ikke

SpareBanko



SpareBanko

Nesten tre av ti bedrifter ser pa baerekraft som en finansiell risiko

Ja

68 %
M 2024

Nei B Norge

69 %

Usikker

0% 20% 40 % 60 %



De fleste bedriftene tror ikke at baerekraft vil pavirke veksten de neste fem
arene

Hvordan tror du beerekraft vil pavirke Gjennomsnitt

2024 3% 5% 3,2

antall ansatte i din bedrift?

Norge 73% 5% 5% 3,1

2024 52 % 15% 7% 3,0

din bedrifts lannsomhet?

Norge 52 % 12% 8% 3.1

2024 52 % 1% 4% 32

din bedrifts omsetning?

Norge 56 % 9% 6% 3,2

2024 58 % 7% 3,3

din bedrifts investeringer?

Norge 52 % 9% 5% 3,2

2024 55 % 8% 3,4

ettersperselen etter din
bedrifts produkter/tjenester?

Norge

49 % % 4% 3.4

0% 25% 50 % 75 % 100 %

Ml 5 Gkning M 4 3 Ingen pavirkning Il 2 M 1 Reduksjon Vet ikke

SpareBanko



Over halvparten av kommuner tror at baerekraft vil fgre til flere
arbeidsplasser i kommunen

Gjennomsnitt

6% 3,5
10% 4% SN2 3,3

13 % 25% 13 % 13 % 2,9

1% 3.1

2024 (n=16) 31%

antall arbeidsplasser i
kommunen?

Norge (n=247)

2024 (n=16)

din kommunes @konomi?

Norge (n=247) 15 %

0% 25% 50 % 75 % 100 %

M 5 Gkning W 4 3 Ingen pavirkning I 2 M 1 Reduksjon Vet ikke

SpareBanko



En av tre bedrifter opplever i stor grad a ha tilstrekkelig kompetanse om

baerekraft
Gjennomsnitt
2024 46 % 3,2
| hvilken grad
opplever bedriften & ha
tilstrekkelig kompetanse
om baerekraft?
Norge 43 % 3,2

0% 25% 50 % 75% 100 %

B | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad Il | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



En av tre kommuner opplever i stor grad a ha tilstrekkelig kompetanse om
baerekraft

Gjennomsnitt

2024 (n=16) 56 % 6% | 35

| hvilken grad opplever kommunen
a ha tilstrekkelig kompetanse om
baerekraft?

Norge (n=245) 53 %

3,0

0% 25% 50 % 75 % 100 %

I | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad M | sveert liten grad I Vet ikke

SpareBanko



Bedriftene er i varierende grad forberedt pa a tilpasse seg et nytt
regelverk

Gjennomsnitt

2024 24% 4% 3,1

| hvilken grad er din bedrift
forberedt pa a tilpasse seg
nytt regelverk knyttet til
rapportering og offentliggjering
av baerekraftsinformasjon?

Norge 27 % 15 % 3.2

0% 25 % 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad Il | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



Kommunene er i varierende grad forberedt pa a tilpasse seg et nytt
regelverk

Gjennomsnitt

44 % 6 % [l 3,5

2024 (n=16) |Gk

| hvilken grad er din kommune
forberedt pa a tilpasse seg
nytt regelverk knyttet til
rapportering og offentliggjering
av baerekraftsinformasjon?

46 % 6 % 3.1

Norge (n=246)

0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad [ | stor grad | varierende grad [ | liten grad @ | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



Nesten tre av ti bedrifter tror kunstig intelligens kan st@tte bedriften i
arbeidet med bzerekraftig omstilling

Gjennomsnitt

2024 B3 24 % 12% 2,8
| hvilken grad tror du bruk av
Kl (Kunstig Intelligens) kan
stette bedriften i arbeidet med
baerekraftig omstilling?
Norge BEE&H 26 % 1% 2,8
0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad @ | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



Over to av fem kommuner tror kunstig intelligens kan stgtte kommunen i
arbeidet med bzerekraftig omstilling

Gjennomsnitt

2024 (n=16) 31% 6% 19 % 3,5
| hvilken grad tror du bruk av
Kl (Kunstig Intelligens) kan
stotte kommunen i arbeidet med
baerekraftig omstilling?
Norge (n=246) 38 % 4% 10 % 3,5
0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad M | sveert liten grad Vet ikke

SpareBanko



En av fem personer vektlegger baerekraft og samfunnsansvar ved valg av
arbeidsgiver

Gjennomsnitt

32% 27
Jeg vektlegger baerekraft
og samfunnsansvar i valg
av arbeidsgiver
33% 7 % 2,7

0% 25% 50 % 75 % 100 %

M Heltenig M Littenig ~ Verken eller [ Litt uenig M Helt uenig [ Vet ikke

SpareBanko



Litt over en av tre gnsker flere kollegaer som er ulik dem selv

Gjennomsnitt
2024 41 % 7% 10 % 7% 3,3
Jeg ensker a fa flere
kollegaer som er ulik
meg selv (f.eks. kjenn,
alder, etnisitet, etc.)
Norge 39% 6 % 3,4

0% 25% 50 % 75% 100 %

Bl Helt enig @ Litt enig Verken eller M Litt uenig Il Helt uenig Vet ikke

SpareBanko



SpareBanko

Litt under to av ti personer har opplevd eller observert diskriminering pa
arbeidsplassen eller studiestedet

Jeg har selv blitt diskriminert
Andre har blitt diskriminert

Bade jeg og andre har blitt diskriminert
W 2024
M Norge

72 %
Nei

Vet ikke

@nsker ikke svare

0% 20% 40 % 60 % 80 %



SpareBanko

Halvparten av bedriftene har konkrete mal for likestilling, inkludering og
mangfold

Ja
55 %

M 2024

Nei M Norge

Vet ikke

0% 20% 40 % 60 %
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